OBSERVATOIRE DES PRIX, DES MARGES
ET DES REVENUS DE LA REUNION




v' Realisation du questionnaire et pilotage de |'étude par 'O.P.M.R.
v Administration du questionnaire par téléphone, synthése et restitution des

résultats par trois agents de I'U.D.A.F.

v" Durée de I'étude : Fin juillet - début septembre 2015

v* Echantillon de 569 personnes faisant elles-mémes leurs courses
v* Sélection des numéros dans I’annuaire au hasard
v' Logiciel utilisé : QuestionData

v' Extraction des données avec 1’aide de l'informaticien de 'U.D.A.F.




PROFIL DES PERSONNES INTERROGEES

15 a 24 ans 25 a 39 ans
40 a 64 ans 65 ans ou plus

16% 7%

50%

Agriculteur

Artisan, commercant,
chef d'entreprise

Cadre et profession
intellectuelle
supérieure

Profession

intermédiaire

Employé

Retraité

B sans activité
professionnelle




PROFIL DES PERSONNES INTERROGEES
(suite)




HABITUDES ALIMENTAIRES
DE LA POPULATION




grande surface marché  épicerie grande surface marché M épicerie

4%

4%

2%




PREMIER CRITERE DEUXIEME CRITERE

TROISIEME CRITERE QUATRIEME CRITERE

la qualité
nutritionnelle
28%
la marque
34%

L’origine géographique du produit arrive en derniere position




produits locaux

produits importés

ils sont trop
chers

ils sont au
juste prix

ils sont pas
chers

aucun avis




LE BOUCLIER QUALITE-PRIX :




CONNAISSANCE DU BOUCLIER
QUALITE PRIX




CONNAISSANCE DU BOUCLIER
QUALITE PRIX (suite)

SELON VOUS, QUELS TYPES DE PRODUITS TROUVE-T-ON DANS LE
BQP ?

alimentaires

entretien ménager

hygiéne corporel

fournitures / petit équipement ménager




CONNAISSANCE DU BOUCLIER
QUALITE PRIX (suite)




FREQUENCE DE CONSOMMATION DES

PRODUITS DU B. Q. P.

U e -




AVIS SUR LE B.Q.P.

Pas du tout
d'accord Pas du tout

23% d'accord
25%

Tout a fait
d'accord
3%
Tout a fait

Plutot d'accord
d'accord 2%

23%

Plutot

Pas d'accord Pas
vraiment 27%, vraiment
d'accord

38% d'accord
40%




AVIS SUR LE B.Q.P. (suite)

Tout a fait
d'accord
1%

Plutot
d'accord
21%

Pas du tout

d'accord
25%

Pas
vraiment
d'accord
34%

Tout a fait
d'accord
2%

Plutot
d'accord
15%

Pas du tout

d'accord
22%

Pas
vraiment
d'accord

33%




AVIS SUR LE B.Q.P. (suite)

Plus de produits locaux; = . .
Introduction de produits %

bio ;

Plus de produits de
marque ;

Une baisse plus
importante des prix ;

Plus de communication
autour de ces produits.

indécis
14%

maintenir
10%

améliorer
70%




C@ite etude sera bientot disponible
Jile site officiel de I’O.P.M.R. :
Www.opmr.re
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MERCI DE VOTRE ATTENTION



